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1. Werbemittel und Werbeträger 
2. Die Werbekommunikation 
3. Rhetorische Mittel in der Werbung 
4. Relation zwischen Werbung und Marketing
5. Der Makro- und Mikrokosmos der Werbung 
6. Paraverbales und Nonverbales in der Werbung 
7. Werbewirkung (AIDA-Modell, Wirkungsstufenmodell)
8. Werbestrategien
